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19-29 Jahrige

S

39% wirden sich einen
,Bitte keine Werbung" Sticker
auf den Postkasten kleben

kunftig wird jede/r Funfte
nur mehr online nach
Angeboten suchen

fast jede/r Zweite informiert
sich auf Aktions- & Flugblatt-
portalen nach Aktionen

&

informieren sich mehr-
mals pro Woche Uber
Aktionen im Internet
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nicht einmal

mehr jede/r Zweite
informiert sich mit
Printflugblattern

1[e

wurden auf Print-
Flugblatter ver-
zichten, weil sie
digitale Prospekte
am Handy immer
griffbereit haben
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die Mehrheit liest
keine Print-Flugblatter
von Diskontern
(Hofer, Lidl, Penny)

Social Media wird
haufig benutzt
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@ L / verwenden das Internet
73% Motivation hinter dem zur Aktionssuche haufiger
Sticker ist klar: 47% wollen so als noch vor ein paar Jahren

den Papiermill vermeiden

VS.

Alt

60-69 Jahrige

werden gut mit E-Mail
Newslettern erreicht

S 3 von 4 lesen Flug-
® blatter von Diskontern
, (Hofer, Lidl, Penny)

jede/r Funfte wirde ’

ﬁ P /
/
einen ,Bitte keine Werbung” ¢

Aufkleber verwenden

&)

mehr als jede/r Zweite/r
informiert sich mindestens
_- einmal pro Woche online
Uber Aktionen

1[e)

75% geben an
sich noch im
Flugblatt tber
Aktionen und
Angebote zu
informieren

~

sortieren bei den
Flugblattern im Brief-
kasten nur die Inter-
essantesten aus

Facebook ist der soziale
Kanal fur die 60+ Jahrigen:
mit 63% am beliebtesten
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Motivation hinter dem Sticker
/ ist klar: 71% wollen damit

den Papiermiill vermeiden
verwenden das Internet zur

Aktionssuche haufiger als
noch vor ein paar Jahren

Qfferista

Driving Local Sales




